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WORRKBOOK

SYSTEM
PRZYCIAGANIA
KLIENTOW
PREMIUM

8 nieoczywistych HOT wskazéwek,
ktére sprawiaja, ze klienci premium
sami pukaja do Twoich drzwi.

Czyli sekrety, ktore wyrézniaja
prawdziwe marki high level, bez
desperackich promocji i codziennej
aktywnosci w social media.



https://agatagracz.pl/

CZESC, JESTEM

a

Jako certyfikowana Business &
Mindset Coach (ICF) z 15-letnim
doswiadczeniem w sprzedazy
produktéw i ustug premium,
ucze mentorki, coachki i
ekspertki, jak tworzy¢ oferty
high-ticket i przyciaggac¢
klientéw premium z lekkoscia i
pewnosciy siebie.

Moja autorska metoda wysoko
wibracyjnej komunikacji
sprawia, ze klienci nie tylko
chca kupowacé - oni wrecz nie
mog3a sie doczekaé¢ wspétpracy.
Bez manipulacji, desperackich
promocji czy zanizania
wartosci.

Od 10 lat jako mentorka
biznesu pomagam budowaé
esencjonalne marki osobiste,
ktére elektryzuja autorytetem i
gtebia - i przyciagaja klientéw
premium, ktérzy s gotowi na
wiecej. Bez kompromiséw. Bez
zatracania siebie.

AGCATA GRACZ
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WTYM MATERIALE
ODRKRYJESZ:

Kluczowe zasady, ktére
odrézniajg marki premium
od przecietnych marek,
m.in.:

JAK MOWIC JEZYKIEM KLIENTOW HIGH-LEVEL,
BY CHCIELI Z TOBA PRACOWAC BEZ WAHANIA.

CO ROBIA LIDERKI PREMIUM, ZEBY ICH OFERTA
WZBUDZALA POZADANIE, A NIE WATPLIWOSCI.

DLACZEGO TWOJA MARKA MOZE NIE
PRZYCIAGAC WLASCIWYCH KLIENTOW - | JAK
TO NATYCHMIAST ZMIENIC.

JAK KOMUNIKOWAC SWO3JA WARTOSC BEZ
OBNIZANIA CEN | NACHALNEJ SPRZEDAZY.

CO MUSISZ ZMIENIC W SWOJEJ STRATEGII, BY
KLIENCI PISALI DO CIEBIE PIERWSI.

Klienci premium nie kupuja tylko ustug.
Inwestuja w unikalne doswiadczenie, autorytet i
energie marki, ktérej ufaja. Nie chca kolejnego
kursu, kolejnego ,eksperta” ani obietnic bez
pokrycia.

Chca wspdtpracy, ktdra wyrdznia sie na tle catego
rynku.

e
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CZY TO O TOBIE?

AGATA GRACZ

TWORZYSZ, DAJESZ
WARTOSC, JESTES
EKSPERTKA - ALE KLIENCI
PREMIUM NIE KUPUJA U
CIEBIE?

TO NIE KWESTIA
UMIEJETNOSCI, TYLKO TEGO,
JAK JESTES POSTRZEGANA.

Jesli Twoja komunikacja
brzmi jak u wszystkich

Jesli prébujesz
przekonywaé zamiast
przyciggacé

Jesli Twoja oferta wyjasnia
wszystko, zamiast rozpalaé
pragnienie

Klienci high-ticket nie poczuja
magnetyzmu i nie kupia od
Ciebie.

Klient Premium nie kupuje
tego, co dostepne dla
wszystkich, ale to, co
podkresla jego status,
standardy i daje mu poczucie
wyjatkowosci.
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OTO,JAKMOZESZ WYROZNIC SWOJAMARKE |
PRZYCIAGAC KLIENTOW HIGH-LEVEL:

ZAMIAST WYJASNIAC, DLACZEGO
TWOJE ROZWIAZANIE JEST DOBRE,

UZYWAJ HISTORII | PRZYKLADOW:
»MOJE KLIENTKI NIE PYTAJA, CZY
WARTO - PYTAJA, JAK MOZEMY
ZACZAC” LUB ,,W SWIECIE MOICH
KLIENTEK, KTORE MAJA REZULTATY,
INWESTOWANIE W SIEBIE TO
CODZIENNOSC, A NIE WYJATEK.”

Nie przekonuj! Pokazuj styl zycia i
standard swdj oraz Twoich klientow.

Nie udowadniaj, ze Twoja oferta jest

,optacalna” - pokazuj, ze to normaline,

ze osoby w “standardzie premium”
dziataja w ten sposdb.

AGATA GRACZ
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POKAZ PROCES
TRANSFORMACJI, ANIE
TYLKO NARZEDZIA

Klient premium nie kupuje metody -
kupuje efekt koncowy i to, jak sie
bedzie czut po wspdtpracy z Toba:

ZAMIAST: ,,POKAZE CI STRATEGIE
SPRZEDAZY HIGH-TICKET”

POWIEDZ: ,,PO WSPOLPRACY ZE MNA
ZACZNIESZ PRZYCIAGAC KLIENTOW,
KTORZY PISZA: ‘GDZIE MOGE
ZAPLACIC?’ ZAMIAST ‘TO DLA MNIE
ZA DROGIE".”

ZAMIEN
PRZEKONYWANIE NA
ZAPRASZANIE

Najczestszy biad: ciggte
udowadnianie, dlaczego Twoja
oferta jest warta swojej ceny. Klienci
premium nie szukajg potwierdzenia
—oni czuja, ze chca kupic. Twoim
zadaniem nie jest przekonywanie —
tylko zaproszenie tych, ktérzy sa
gotowi.

ZAMIAST: ,,TA INWESTYCJA SIE
ZWROCI”.

POWIEDZ: ,KOBIETY NA TYM
POZIOMIE WIEDZA, ZE ROZWOJ TO
NIE KOSZT, A OCZYWISTA
INWESTYCJA.”

ZAMIAST: ,,WARTO W TO
ZAINWESTOWAC”.

POWIEDZ: ,,TO ROZWIAZANIE,
KTORE WYBIERAJA OSOBY
SWIADOME SWOJEJ WARTOSCI |
GOTOWE NA WIECEJ.”

Przekonywanie to energetyczne
marnotrastwo. Podkreslaj
unikalnosé¢ i wyrézniajacy
charakter wspoétpracy z Toba.
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NIE BADZ DOSTEPNA

DIA WSZYSTKICH — POKAZ,
7E TWOJA MARKA JEST
EKSKLUZYWNA

Powszechny btqd:

Bycie ,dla wszystkich” i nieustanna
dostepnosé.

Co dziata w markach premium:

Budowanie wizerunku selektywnosci.
Klienci high level nie kupuja
»przecietnych” rozwigzan. Oni chca
czug, ze dostaja dostep do czegos
wyjatkowego, a nie czego$, co mozna
miec na wyciaggniecie reki, dostepne
dla kazdego.

Klienci premium pragna tego, co nie
jest dostepne dla wszystkich,

bo to, co rzadkie i ekskluzywne,
wydaje sie bardziej wartosciowe.
Kiedy cos jest trudno dostepne,
uruchamia sie¢ mechanizm ,musze to
miec, zanim zniknie”, a Swiadomosc,
ze nie kazdy moze to dosta¢, sprawia,
ze czujemy sie wyjatkowi.

NAZWI T OPARUJ SWOJA
METODOLOGIE

Klienci high level nie kupuja tego, co
przecietne i ogdélnodostepne. Kupuja
to, co wyrdznia sie ponadprzecietna
jakoscia.

To, co oferujesz, powinno mie¢ wiasne
DNA - unikalne podejscie, wtasna
filozofie, nazwe, ktéra od razu kojarzy
sie z Twojg marka - ludzie tatwiej
zapamietuja unikalne nazwy i szybciej
kojarza je z autorytetem.

ZAMIAST: ,,POMAGAM KOBIETOM
BUDOWAC BIZNESY PREMIUM”".

POWIEDZ (MOJ PRZYKLAD):
,STWORZYtAM PROGRAM
MENTORINGOWY “WIZIONERKA HIGH-
LEVEL”, DZIEKI KTOREMU MOJE
KLIENTKI Z POWODZENIEM
SPRZEDAJA OFERTY HIGH TICKET, DO
KLIENTOW PREMIUM, BEZ POTRZEBY
PRZEKONYWANIA | OBNIZANIA CEN.”

Klienci premium nie szukaja tego,
co masowe - chcg czegos
unikalnego, czegos, co podkresli ich
status i pokaze, ze naleza do
waskiego grona wybranych. Im
trudniej cos$ zdobyé¢, tym bardziej
ros$nie pozadanie i gotowos¢ do
zaptacenia wyzszej ceny.

AGATA GRACZ
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CO MOZESZ ZROBIC:

» Podnieéé ceny / nie zanizaé cen

Wysoka cena = wysoka wartosé¢
(takie jest postrzeganie w gtowie przez
Twojego Klienta) — Cena sama w sobie
jest filtrem. Jesli Twoja oferta jest
wysoko wyceniona, automatycznie
przycigga klientéw, ktérzy sg gotowi
inwestowac i traktowac wspdtprace
powaznie.

Zmieni¢ sposéb zapraszania
do wspotpracy

Zamiast otwartej sprzedazy typu
+Kkazdy moze kupic”, stwoérz atmosfere
ekskluzywnosci i personalizacji:

Wprowadz proces aplikacji — to nie
oznacza wykluczania, ale pokazuje, ze
chcesz, by kazdy klient otrzymat
doktadnie to, czego pragnie i
potrzebuje.

Uzywaj stéw, ktére wzmacniaja
poczucie wyjatkowosci, np.:, To nie jest
zwykty program - to przestrzen dla
kobiet, ktore sg gotowe na
ponadprzecietne rezultaty”.

Stworzyé¢ wyjatkowy
) onboarding - pierwsze
wrazenie ma znaczenie!

Klienci premium oczekuja wigcej niz
dostepu do materiatéw. Pokaz, ze sg
czesciag czegos unikatowego:

e Po zakupie wyslij spersonalizowana
wiadomos¢ powitalng (np. mail,
nagranie audio lub krétkie wideo),
w ktorej witasz nowa klientke w
Twojej przestrzeni.

¢ Mozesz przygotowac dedykowana
paczke startowa — personalizowany
prezent.

AGATA GRACZ
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POZYCJONUJ SIE JAR
LIDERKA — ANIEJAKKTOS,
KTO DESPERACKO SZURA
KLIENTOW

(U

Liderka nie szuka desperacko
klientéw. Liderka przyciaga.

Nie btaga o uwage. Nie przekonuje na
site. Nie udowadnia swojej wartosci
kazdemu.

Liderka tworzy przestrzen, do ktérej
——— inni chca dotaczyé.

Liderka nie sprzedaje — ona pokazuje
kierunek. Jej komunikaty nie brzmia
jak desperacka préba ztapania
kolejnego klienta, tylko jak pewna,
silna wizja, w ktdra inni chca
zainwestowac.

CO MOZESZ ZROBIC:

Méw do swoich klientéw jak do
réwnych sobie. Nie prébuj

4 sudowodnié”, ze jestes warta
inwestycji - méw tak, jakby to
byto oczywiste.

Nie tra¢ czasu na
przekonywanie tych, ktorzy nie
) sa gotowi. Klienci premium nie
potrzebuja by¢ przekonywani -
oni sami wiedza, czego chca.

Dziel si¢ swoj3 filozofia, wizja,
wartosciami. Nie jestes

4 sprzedawcy - jestes liderka,
ktora pokazuje nowa droge.

Buduj autorytet, zamiast
»Przekonac¢” niezdecydowanych.
Twoja obecnosé, Twoja postawa

) iTwoja komunikacja maja
sprawiagé, ze klient sam wie, ze
jestes dla niego najlepszym
wyborem.
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LURSUSOWY
4 MINIMALIZM — MNIE]J
ZNACZY WIECE]

Twoja marka to Twoja esencja.

Jej energia, styl, sposdb, w jaki sie
prezentujesz. Ale premium marka
osobista nie jest tylko o Tobie — jest
takze o Twoim idealnym kliencie. O
tym, co on chce zobaczy¢, co
przyciaga jego estetyke, co sprawia, ze
czuje, ze to wiasnie do niego mowisz.

Klient Premium nie lubi nadmiaru,
nadmiar = chaos. Mocny przekaz nie
wymaga krzyku. Marki premium
przyciagaja spdjnoscia — stéw, obrazu,
energii. Gdy Twoja marka jest
klarowna, estetyczna i precyzyjna,
Twdj klient nie zastanawia sie ,czy to
dla mnie?”, tylko ,jak szybko moge to
miec?”

Powszechny btqd:

Przetadowane tresci mato
znaczacymi i nic nie wnoszacymi
informacjami, bez wzbudzenia
emocji, pozadania i pewnosci, ze ta
oferta jest idealna dla Klienta
premium.

Co dziata w markach premium:

Mniej zbednych ogdlnikéw i tekstu,
w zamian laserowo dopasowana
komunikacja, odpowiadajaca na
pragnienia Twojego idealnego
Klienta Premium.

Komunikacja marki prowadzona w
taki sposéb, ze Klient nie ma zadnych
pytan i watpliwosci, ze Twoja oferta
to dokfadnie to, czego pragnie.
Komunikowanie jezykiem pragnien
i wizji, zamiast bdlu i problemow.

AGATA GRACZ
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ENERGIA, KTORA
PRZYCIAGA KLIENTOW
HIGH LEVEL

Klienci premium nie podejmuja
decyzji tylko na podstawie logicznych
argumentow. Oni czujg, z kim chca
pracowac. Nie kupuja jedynie oferty,
KUPUJA takze TWOJA ENERGIE.

Czuja, kiedy ktos naprawde stoi w
swojej mocy. Czuja, czy inwestycja w
dang osobe jest dla nich szansa na
wzrost.

| wiaénie dlatego Twoja energia jest
Twoja najpotezniejszg strategia
sprzedazy.

CO MOZESZ ZROBIC:

Stan za swoja ofertg jak za czyms,
co jest pewne i niepodwazalne.
Jesli Ty masz watpliwosci, klient

) je wyczuje. Jesli Ty masz w sobie
niezachwiang pewnosc¢ - klient
tez ja poczuje.

Odpusc¢ presje. Przestan wchodzi¢
w energie ,,wciskania” i zacznij
wchodzi¢ w energie

) »przyciggania”. Nie chodzi o to,
zeby namawiaé - chodzi o to,
zeby BYC osobay, za ktéra inni
chca podazac.

Podnies$ swoje standardy - takze
w energii, jaka wktadasz w
sprzedaz. Jesli dziatasz z poziomu
»musze znalez¢ klientéw"” -
dziatasz z braku. Jesli dziatasz z

) poziomu ,tworze przestrzen dla
wiasciwych ludzi” - dziatasz z
obfitosci.

Dbaj o swoj3 energie. Jesli chcesz
przyciagaé klientéw premium, nie
mozesz dziata¢ z poziomu

) wypalenia, frustracji czy pres;ji.
Twoja energia jest tym, co buduje
Twéj magnetyzm. Zadbaj o swéj
stan wewnetrzny, zanim zaczniesz
sprzedawac.



Powszechny btqd:

KROMUNIRACJA PREMIUM

To, jak méwisz o swojej ofercie,
decyduje, kogo przyciagasz.

W $wiecie biznesu premium stowa
maja moc — moga albo magnetycznie
przyciggac wtasciwych klientow, albo
rozpraszac Twoja energie na osoby,
ktére nigdy nie beda gotowe zaptacic
za Twoja wartosé.

Dlatego stworzytam moja autorska
metode Komunikacji Wysoko
Wibracyjnej, ktéra pozwala mowic o
Twojej ofercie w sposdb, ktdry
przycigga klientéw premium
gotowych do zakupu od razu, bez
zbednych pytan i negocjacji.

Stowa filtruja klientéw. Gdy
komunikujesz sie z moca,
przyciagasz tylko tych, ktorzy sa
gotowi inwestowac - a reszta
naturalnie odpada.

Jezyk pragnien, a nie probleméw.

Zamiast wzmacnia¢ leki klientéw,
pokazujesz im, co jest mozliwe. To
podejscie buduje zaufanie i
wzmachia Twoja pozycje liderki.

W mojej metodzie ucze, jak méwic o
swoim biznesie w sposéb, ktéry
naturalnie prowadzi klientéw do
decyzji, bez desperacji, nachalnej
sprzedazy czy obnizania cen.

Pisanie postéw jak ekspert, ktéry edukuje ,z goéry” — ttumaczy, objasnia,
wyjasnia, przekonuje. Woéwczas trafiasz do Klientéw NIE gotowych do
podjecia inwestycji, ktérych trzeba przekonywac.

Komunikacja wysoko wibracyjna:

Komunikacja przyciggajaca Klientow swiadomych i GOTOWYCH na

inwestycje OD RAZU.

AGATA GRACZ
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PRZYKLADY JEZYKA WIZJI, PRAGNIEN
TWOJEGO IDEALNEGO RLIENTA,
W OPARCIU O WYSORIE WIBRACJE:

Twoje doswiadczenie, energia i sposéb pracy
sprawiajg, ze nie jestes ,jedna z wielu”.

Jestes liderka, ktéra przycigga ludzi gotowych na
wiecej - takich, ktérzy nie pytaja o cene, tylko o
termin najblizszego spotkania.

Jestes$ zbyt wartosciowa i petna mocy, by traci¢ czas
na osoby, ktére nie s3 gotowe na Twoéj poziom
pracy. Twéj biznes moze byé¢ przestrzenia, w ktérej
pracujesz wylacznie z tymi, ktérzy podchodza do
wspétpracy z zaangazowaniem i gotowoscia na
inwestycje.

Twoja wiedza jest zbyt cenna, by rozdawac ja za
bezcen. Przez lata budowatas swoje kompetencje,
doswiadczenie, intuicje. Teraz nadszedt moment,
bys byta nagradzana tak, jak na to zastugujesz -
przez klientki, ktére nie pytaja o znizki, ale o
najkrétsza droge do wspétpracy z Toba.

Jestes zbyt genialna w tym, co robisz, by pracowac z
przypadkowymi osobami. Twéj dar zastuguje na
kobiety, ktére go docenia - ktére beda czekaty na
kazdj sesje, notujagc kazde Twoje stowo, angazujac
sie w proces, czujac jak wielka transformacje
przyniesie im wspoétpraca z Toba.

AGCATA GRACZ
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PODSUMOWANIE

Wiekszos¢ os6b probuje sprzedawac przez przekonywanie,
nacisk czy agresywne techniki marketingowe — ale
KLIENCI PREMIUM NIE KUPUJA POD PRESJA.

Kupuja tam, gdzie czuja autorytet, energetyczna spdjnosc |
niezachwiang pewnosc¢ efektu.
Gdzie przekaz jest jak laser, a energia i pozycjonowanie marki
mowig WIECEJ niz jakiekolwiek argumenty.

Klienci premium wybieraja marki,
ktére odzwierciedlaja ich aspiracje i standardy.

Jesli Twoja komunikacja jest spdjna, przejrzysta i osadzona w
Twojej mocy, przyciggasz tych, ktérzy gotowi sg inwestowac, bo
Czuja, ze Twoja oferta to dla nich najlepszy wybor.

Nie musisz przekonywac — wystarczy, ze tworzysz odpowiedni
przekaz i przestrzen, do ktérej Kliencipremium pragna
dotaczyé.

TO NIE MAGIA. TO STRATEGIA, ENERGIA,
ODPOWIEDNIA KOMUNIKACJA I SYSTEM, KTORY
MOZESZ OPANOWAC I WDROZYC U SIEBIE!

COPYRIGHT © 2025 AGATA GRACZ. WSZELKIE PRAWA ZASTRZEZONE



JESLI CHCESZ

STWORZYC SWOJA GENIALNA OFERTE HIGH
TICKET i nauczyc sig, jak u siebie wdrozyc¢
komunikacje wysoko wibracyjnga, przyciagajaca
klientéw premium oraz skuteczny
SYSTEM SPRZEDAZY, ktéry sprawia, ze sg gotowi do
zakupu OD RAZU i bez zawahania sami pytaja o
wspoétprace, to...

Juz niedtugo ponownie otworze drzwi do
mojego flagowego programu
mentoringowego:

ZAPISZ SIE NA LISTE OCZEKUJACYCH, ZEBY
OTRZYMAC NAJLEPSZE WARUNKI DOtACZENIA
*ilos¢ miejsc ograniczona
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https://agatagracz.pl/formularz-zapisu-wizjonerka-edycja-2/

CO MOWIAMOJE KLIENTKI

Oprécz tego wszystkiego co Ci
nagratam- czyli, Zze wygratam zycie
dzieki Tobie i to ile sig zmienito nie
tylko w moim biznesie przez te 3
mce... ¥ 3¢ & To juz kolejny
miesigc ze stabilnym przychodem
ponad 30k! | Boze jaka ulga, ze
przez nastepne 6mcy mam to
ustawione i wiermn doktadnie, co
robi¢, zeby to utrzymad! Ei
DZIEKUJE AGATA! Ps Prezent juz
wystany do Ciebie & 1628
Al

Ten modut o komunikacji
wysokowibracyjnej to jest w ogdle
s@]q—zmﬁ?nf mocno moj
Instagrz;m %/ dzisiaj wiasdnie siedze i
mam ogrom pomystow na posty, jak
je czytam to az sama od siebie bym
;kupHa_ 2z jednak jeszcze mam -

Kolejny miesigc ponad 30 ki liczac
jeszcze ten kurs co zrobitysmy i 12
0s6b dotaczyto wiec dodatkowe 12
k w tym miesigcu wigc mam
pierwsze 42 k F3 & —_—

Niesamowite, ze w te ostatnie 3 miesigce
roku zrobitam rekordowy obrét wiecej niz
przez caty rok (&

T o]

Mam Klientki Premium! Jaka réznica
wspotpracy nie mam stow! Nie negocjuja,
s3 zaangazowane, dziataja, PLACA NA
CZAS! Kupuija VIP! % Juz nie boje sig
sprzedazy. Mam nawet mega frajde z
tego. Jak mi pokazatas jak mogg inaczej. |
najwazniejsze to UWAGA: podliczytam:
ZAROBIEAM WIECEJ O JAKIES nie 20, nie
50, a 100% wiecej tego, co wczeéniej
zarabiatam. To dzigki tej ofercie HT! Love

U

Wzigta ta klientka co mi nagratas

jak mam przeprowadzic ta

rozmowe sprzedazowg VIP za

55655 zt! OMG & w zyciu bez

Ciebie nie sprzedatabym za takg

cene!!! Dziekuje! % & e
W

Ten tydzien + 10 tys bo

Sprzedatam 2 mentoringi i to takim

Klientkom, ze jeszcze 3 miesigce

temu nawet o takich nie $nitam! To

jest kosmos! 14:02
s

Boze! Agata to sie dzieje naprawde!
Moje pierwsze 55 k! (& £3 Jw jak
ja sig ciesze, ze nie zrezygnowatam
i bytas moja ostatnig deska
ratunku! Postawitam wszystko na
jedna karte! Warto byto czekac te 3
miesigce! Mamy 10 mentoringdw
po 5500 sprzedanych! & & &

)
&

WYPELNIJ FORMULARZ, A DAM CI ZNAC, CZY PROGRAM
JEST IDEALNY DLA CIEBIE!
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